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RESUMO: Este artigo busca analisar o papel da midia n@icarrtistica do cantor Pe. Fabio de
Melo. Mostra como o cantor, icone religioso da ldade, utiliza a midia para evangelizar as pessoas
ao mesmo tempo em que é utilizado por ela. Alémodisusca analisar e desmitificar os tedricos da
Escola de Frankfurt que afirmavam a existéncia deytores e receptores da mensagem. Esta
pesquisa demonstra, por meio de andlises de te@aroo Jesus Martin-Barbero, que as pessoas nédo
sé recebem as mensagens transmitidas pelos measrumicacdo, mas, produzem e disseminam as
informacdes, de acordo com os seus interesses. diktm este trabalho explica que, no processo de
evangelizacdo, a midia possui papel relevante,didameue, ao mostrar personagens religiosos ao seu
modo, ela pode ser capaz de mudar costumes e$édbigeres humanos.

PALAVRAS-CHAVE: Pe. Fabio de Melo; Meios de Comunicacao; Evaraygia.

RESUMEN: Este trabajo analiza el papel de los medios de n@macion en la carrera artistica de la
cantante Fabio P. de Melo. Muestra como el cantacdao religioso de hoy, utiliza los medios de
comunicacion para evangelizar a las personas ezlgwe se utiliza. Ademas, la blusqueda y el asalisi
de los fundamentos tedricos de la Escuela de RrenkEsmitificar sostuvo que la existencia de
generadores y receptores del mensaje. Esta ingegtigdemuestra, a través del andlisis teorico y de
Jesus Martin-Barbero, las personas no solo rediiermensajes transmitidos por los medios de
comunicacion, pero la produccion y difusion denfoimacion, de acuerdo a sus intereses. Ademas,
este trabajo explica que en el proceso de evaag#éiz, los medios de comunicacioén tienen un
importante papel, como R, las figuras religiosas paostrar como puede ser capaz de cambiar
costumbres y habitos de los seres humanos.

PALAVRAS-CHAVE: Rev. Fabio de Melo, los medios de comunicacionngstzacion.

Consideracgdes Iniciais

Todos sabem que Igreja Catdlica Apostélica Romailzauhoje — bem mais que
outrora — 0s meios de comunicacdo para evangeliaaunciar o evangelhoO importante a
ser analisado é verificar como e por que surgivoagsso de evangelizagdo. Por que a Igreja
decidiu evangelizar e comunicar através dos megsainunicacdo de massa (TV, radio,
internet etc)? Quais serdo os impactos dessa (mbégara uma nova era, em que as pessoas
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deixam de ser meras receptoras, tornando-se agotigigantes do meio, produtoras de

informacgdo e ocupantes de um lugar na midia?

E de conhecimento publico que ha séculos antefioraspequeno grupo composto
por lideres da Igreja Catdlica tinha o poder d&srinacdes, divulgando apenas as que lhes
interessavam, sendo a populacéo, portanto, meeatoea dessas informagdes, muitas vezes,

distorcidas, divulgadas pela Igreja, para interepseticulares.

Entretanto, no século XXI, as transformacdes sqgmliticas, culturais, ideoldgicas,
informacionais e religiosas estdo bem mais presamtetodo o mundo que em anos passados,
pois se vive uma era globalizada, em que ndo ha lbaaieiras. Quase tudo € permitido. Com
a religido, portanto, ndo poderia ser diferenta Igreja, percebendo isto, acompanha essas
mudancas, trazendo as inovacdes e “evolucbes” lteginas para o seu lado, a fim de

adquirir e preservar os fieis.

A comunidade eclesial e a populacdo, de uma magera, ndo sdo mais apenas
receptoras das informacgfes divulgadas pela midas Bgora passam a ter um papel
determinante dentro dos veiculos comunicacionass,Momo a Igreja Catdlica consegue
fazer isto? Como a midia pode ajudar a propagarnrdcdes religiosas, trazendo adeptos
cada vez mais ao apostolado? Quem séo os “novasigelizadores desta importante era?
Este artigo surge como uma forma de analisar pst@ss.

Despertar Para Uma Nova Era

A década de 1970 pode ser analisada como um mamgortante da atuacdo dos
cristdos que, dentro ou fora da Igreja, comecanutar Ipelos seus ideais, como pela
reconstrucdo de rela¢cdes democraticas na sociedasitira.

No interno da Igreja, a consolidacdo e a articdagas Comunidades
Eclesiais de Base (TEIXEIRA: 1987; BOFF: 198iud Zugno) atraves dos
Encontros Intereclesiais (TEIXEIRA: 199@pud Zugno) regionais e
nacionais representou o surgimento de um novo gisteer Igreja que tem,

entre suas caracteristicas fundamentais, a pagéipde todos os cristdos e
cristds em todos os aspectos da vida comunitZtidgGRNO, 2008, p. 2)

A partir deste momento, a comunidade deixa deesmptora de informacdes para ser
militante do processo de evangelizagcdo. Segundon&ug. Passa-se de uma relacdo
autoritaria — o clero sabe e manda e os leigossaBem e obedecem — a uma relacéo

democratica em que todos tém o poder da palavaadeasao” (idem).



Percebe-se que a partir desta década os leigbgtapassam a ter uma missao dentro
da comunidade. Os padres e ministros continuamsears papeis especificos, como celebrar
missas, confessar etc., 0 que nao faz com quetetd®mm o poder de substituir nem
atrapalhar os que estdo exercitando suas propmgdds dentro da Igreja e na comunidade.
“A instauracdo de Conselhos de Pastoral (ComuogarnParoquiais ou Diocesanos) € a
consolidagéo estrutural deste jeito democraticoedalagcéo das relacdes politicas no ambito
da comunidade”. (ZUGNO, 2008, p. 3).

As pastorafs nascem do fruto do esforco dos cristdos em queamsformar a
sociedade brasileira. Para cada problema espedageawificado, os catdlicos criaram formas
de enfrentamento, ou seja, cada pastoral foi sdwgromo uma resposta para essas situagoes.
Segundo ZUGNO, foram as problematicas especifieasada sociedade, como a da terra, do
trabalho, dos jovens, das criancas etc., que fize@m que comegassem a serem organizadas
pastorais com o intuito de mudar as problematieasadla assunto, sendo criadas, portanto, a
Comissdo Pastoral da Terra, Pastoral Operariapm@hasta Juventude, Pastoral da Crianca e
Pastoral do Menor, respectivamente, entre inGnaaraas (2008).

Percebe-se, entdo, que as transformacdes quesimcoa sociedade brasileira fazem
com que, por opcao ou até mesmo por pressdo, fifagise envolvam perante os fatos
sociais que transformam a sociedade e, por meigadstorais, tentem, de alguma forma,
solucionar ou amenizar os problemas existenteso,Lag pastorais ndo sdo atividades que
devem ser vistas de fora para dentro do apostofads, sim, de dentro para fora. Ela deve
atingir a sociedade, com suas ag¢oes, independemnteie religido de cada um.

A organizagdo das pastorais ndo foi simplesmesmsgula pelos seus membros, pela
sociedade. Ainda afirma ZUGNO: “A dindmica da dermatizacdo obrigou a Igreja, tanto nas
suas pessoas como nas suas estruturas, a engajarggestdes sociais e politicas”. (2008, p.
4).

Estas afirmagdes s&o importantes para entender egao que comecga 0 processo de
evangelizacéo de dentro para fora da Igreja, @ dejcomo e por que as pessoas comegam a
fundar as pastorais com o intuito de ndo somendmgmlizar, mas, também, resolver ou

amenizar os problemas sociais desde outrora etasten

° A palavra deriva de Pastor. Seu significado edt@itamente ligado & alegoria do "Bom Pastor", @@
Evangelho (Jo 10,1-21). Hma acéo transformadora voltada para o trabalhigrég@ missionéria, atividades
comunitérias e sociais, ensinando e aprendendaloses cristaos.



Quem, no entanto, resistisse ou se mantivesseonautatequizacédo oferecida pelos
membros das pastorais era visto com indiferencaa meimunidade religiosa. “Esse
engajamento era visto comoatural e aqueles que a ele se mantinham alheios ou
proclamavam uma atitude de resisténcia a essasngaglaeram ignorados ou vistos com
desconfianca dentro da propria Igreja e na soc&dé&ILIVEIRA: 2007apudZugno).

Mas, para que se evangelize, sdo necessérias agumdicdes basicas: deve-se ter,
no minimo, poder de persuasdo, uma eficaz oragingatia e vocagéo. Logo, ndo séo todos

gue sabem evangelizar na sua forma mais estrita.

Antes, como ja foi explicado anteriormente, apenpadre ou o superior de dentro da
Igreja tinha o poder de persuadir, de evangeli®ar.que so isto ndo bastava. O templo
necessitava ir mais além, ou perderia, gradativeenennumero de fiéis e seu espago na
sociedade.

O Apostolado comeca a alterar os meios para propeagaformacdes religiosas (para
além dos muros das Igrejas) e a mudar, ou aceitmops diversas para evangelizar. Agora,
na contemporaneidade, ndo eram apenas os padresgjatas e 0s bispos os que poderiam
evangelizar. Todos 0s que possuissem um dom ouaparas quisessem evangelizar,

comecavam a ter permissao da Igreja para assizen fa

A mudanca, porém, ndo foi apenas em relacdo a®agwesple, a partir de entdo,
estavam evangelizando, juntamente com os padsgm e sacerdotes. A mudanca foi além.
Agora, osmass medfapassam a ter papel relevante neste processo.esasas neles

inseridas também passam por transformagodes.

Igreja, Novos Atores Sociais e Novas Formas de Evgelizacao

O espaco de opinido publica, que antes era ocupetés pastorais, passa a ser
preenchido pelos “novos expoentes midiaticos”, carm@adres Marcelo Rossi e Fabio de
Melo, este ultimo o principal objeto de estudo raestudado.

A sociedade catdlica (papa, bispos e padres) gapsenxergar nos padres cantores a
oportunidade de oferecer visibilidade publica aejmr Usando estes métodos de

® Os mass mediaao sistemas organizados de producéo, difusdcepgée de informacado. Estes sistemas séo
geridos por empresas especializadas na comuni@d&dnassas e exploradas nos regimes concorrenciais,
monopolisticos ou mistos. As empresas podem saxdas, publicas ou estatais.



evangelizacdo, a Igreja objetiva estancar a evasAaatdlicos em direcdo as Igrejas

pentecostais e neo-pentecostais ja existentes.

Atualmente, os cristdos passam por aquilo que GLRA (2007, p. 36/apudZugno)
chama de “desafeicdo religiosa”, que, segundoéede’... diminuicdo das praticas eclesiais e
do pertencimento subjetivo, atingindo especificamas instituicdes religiosas, seja nas suas
organizacdes (Igrejas), seja nas suas préticas,(gelebracdes)”. Este fendmeno pode ser
chamado de “desengajamento eclesial’. Isto ndo djaer que a fé esteja passando por uma
crise. Muito menos que a instituicdo religiosa jassendo rejeitada. Trata-se, apenas, de um
desengajamento eclesial, que é a opc¢éo feita & garfé. “Teologicamente essa opcao se
fundamenta na compreensédo de que a Boa Nova do Reimis importante que a Igreja”.
(ZUGNO, 2008, p. 8). No entanto, esse comportamgato conseqiéncias graves a lgreja,
porque ela deixa de contar com as pessoas que t@nhan em contato com a realidade
social e politica.

Em consequéncia, 0s espacos intra-eclesiais fitcspormveis para as forcas
gue preconizam uma pastoral eclesiocéntrica. Rosga que é em si, uma
contradi¢do, pois pastoral é a acdo da Igreja foaaa para a transformacéo

da sociedade, e ndo simplesmente o trazer gente dqeatro da Igreja.
(Zugno, 2008, p. 9)

A Igreja e os Avancos Tecnoldgicos

Como analisado anteriormente, a comunidade eclesimlou, acompanhando o0s
avancgos tecnoldgicos e sociais da populacdo. Gaso fizesse, corria o risco de ser extinta
devido ao surgimento e crescimento de outras csamgigiosas. Mas, como a Igreja Catdlica
Apostdlica Romana conseguiu acompanhar os passaxiaade contemporanea?

Quase todos sabem que 0s meios de comunicacasepossluéncia fora do comum
na vida das pessoas. O surgimento do radio, dad@&tee, mais recentemente, da internet,
possibilita que as pessoas se informem sobre ocpree em todo o mundo. Além disso, elas
podem se comunicar com qualquer pessoa, em quatguer do planeta. O ser humano
deixou de reagir passivamente, passando agora anseativo: produtor de informacéo,

produtor de conhecimento e produtor de acdes. djdgrercebeu isto.



Os Meios de Comunicacao e a Sociedade

Pode-se analisar, porém, que os meios de comuoniceciassa sdo importantes, mas,
ndo mais que o proprio ser humano. Para estudaass mediadeve-se analisar o individuo

também e a sua relacdo com os meios.

BARBERO diz que “é impossivel entender a import@naiinfluéncia das pessoas, se
ndo estudassemos como as pessoas se relacionaos cagins” (2000).

“O que eu comecei a chamar de mediagcbes eram agesgpacos, aquelas
formas de comunicagdo que estavam entre a pesgoaugia 0 radio e o
que era dito no radio. Nao havia exclusivamentendividuo ilhado sobre o
gual incidia o impacto do meio, que era a visddenamericana”(idem,
p.154).
Barbero diz que a mediagdo significa que entremeddi e resposta, que €, por
exemplo, quando se deixa uma crianca estéticaeentefda televisdo para ver como ela reage,
“ha um espesso espaco de crengas, costumes, somuss, tudo o que configura a cultura

cotidiana”. (idem)

O referido autor quer dizer que os meios sdo imptes, mas, nunca devem ser
analisados isoladamente. Os individuos ndo s6 fgmete deste processo, como sdo pecas
fundamentais, ao aceitarem ou rejeitarem a mensagEmosmass medigpassam. Além
disso, deve-se levar em consideracdo o que asgsessperam dos meios, conforme o que
elas pedem a eles. Martin-Barbero esclarece:

Uma coisa € o intelectual que ndo tem televisdoAsenum movel,
guardada, e a liga para assistir a um programapdeau uma hora de
teatro de Shakespeare, da BBC de Londres e degamsrda. Outra coisa é a
dona de casa, que liga a televisdo desde que deatinta hora em que deita,
e a televisdo é ao mesmo tempo televisao e raolique muita coisa ela esta
escutando, ndo estd vendo. (...) Como posso direragtelevisdo tem a
mesma influéncia para este intelectual e para detea de casa? E
impossivel! Entdo, para falar de influéncia, tegjo@ estudar os modos de
relagdo das pessoas com o meio, e esse modo ¢gaadtan muito a ver
com o grau de educacao escolar, se em casa haidengamiliar intensa ou
ndo. (2000, p. 154-155)

Ainda h& outro porém: o simples fato de o individapear ou seja, mudar de canal a
todo instante para escolher o que quer assistolamuwito o processo de alienagéo. Esta pode
até existir e ninguém aqui a nega. Mas, este poaa®o pode ser generalizado. Ou seja, ndo
h& alienacgéo total. Se um individuo escolhe o qige ger, ele tem uma opinido, uma ideia do

gue é bom para assistir e do que ndo é, para gredavel para se ver. Pode ser que no



programa que ele escolha para assistir, o indivédjm de fato, persuadido pela informacgéo
passada durante aquele instante. Ou seja, apegas\v@ja e nao tenha nenhuma reflexéo
critica sobre o assunto exposto. Apenas assistajmples descontracdo, entretenimento.

Contudo, pode ser também gue neste mesmo progeasteagnesmo individuo pare e
pense, reflita, tire inGmeras conclusées (agradawai ndo) do programa e, assim, esteja
agucando sua analise critica, sua sabedoria, s#r pde reflexdo. Quem poderéa afirmar que
isto ndo pode ocorrer? Todos estdo sujeitos a fester analise. Poucos, de fato, a fazem.
Porém, isto ndo quer dizer que esta analise n&taexjue o individuo seja apenas um objeto,

0 objeto dos meios, sendo utilizado como eles baendem.

Ha, de fato, veracidade quando se diz que a télviza € ativa, alienando e
moldando as pessoas como se estas fossem suasagerss) ora é passiva, ao existirem
programas que estao de acordo com o que o publdmente quer, procura e deseja ver.

Ainda ha outra questdo. O ponto a ser tratado reggeRas a televisédo e o individuo.
Mas, a televisdo, 0 sujeito que a assiste, a sadée@ a Igreja Catdlica. Na verdade, é
impossivel entender a verdadeira importancia dasswie comunicagdo na vida das pessoas
sem que se estude a vida das pessoas. Como fio @tdaeriormente, € falha a nogédo de
estudar os efeitos dos meios. E importante, simgeper como os individuos se relacionam

com este meio.

Em vez de se preocupar com os efeitos dos meioidaadas pessoas, é importante
perceber o que ha entre o sujeito que assistewdsi@b e o que é dito na televisdo. E mais:

como e se o individuo passara, posteriormentdpamacédo colhida.

Um exemplo da analise acima € um programa religidsaanalisar um individuo que
assiste a este programa, e depois vai a feiraplégia, ao trabalho ou a qualquer outro lugar
e comenta sobre o padre, a roupa que este usareatso, suas musicas (agradaveis ou nao)
etc. com as outras pessoas, 0 que estéd ocorrereldréente, a comunicacao de pessoas.

Tudo isto é relevante que ocorra porque nao se pogmder o que a sociedade faz
com 0 que ouve nas radios ou com o que vé nadékevpor exemplo, se ndo se entende a
rede de comunicagdo cotidiana. Por que estudaragapes meios e nado, primeiramente,
perceber a rede de comunicagao cotidiana das [geggeamuitas das vezes, diz respeito ao

gue elas viram na TV ou ouviram no radio?



Aqui estd o ponto central deste artigo: analisaridia (principalmente a televisiva) e
sua relagcdo com o cantor, idolo popstar da atutdid@e. Fabio de Melo. Além disto, busca-
se perceber o porqué desta transformacédo na IQatdica Apostolica Romana, j& que anos
anteriores, ndo haviam padrpsp starscomo hoje. A resposta, em parte, jA pode ser
esclarecida no inicio deste texto.

Padre Fabio de Melo e a Midia

O cantor religioso Fabio de Melo é um exemplo cldeocomo a midia consegue
atingir pessoas e proporg¢des inimaginaveis, fazendoque até mesmo individuos de outras
crencas, culturas etc. gostem e valorizem um pagsn religioso que € divulgado

massivamente, sempre mostrando e fazendo o bem.

Além disto, é importante frisar como o referido qgadtiliza a midia para evangelizar
e como ela o utiliza para cumprir seu papel. Ndsvpas do Dr. Pedro Gilberto Gomes, “os
cultos e as acdes das Igrejas, cada vez mais, rpeedpaco no coragcdo do homem
contemporaneo. Desse modo, criam-se novas formas gbegar até esse homem. Se as
pessoas nao vém ao templo, o templo vai até e?¥)7( p. 8). Nesse caso, o templo é a
midia, em que os conteudos podem chegar a qugigsspa, em qualquer lugar, atingindo
proporc¢des insonhaei

Afirmar, contudo, que 0s meios de comunicacao semn® somente para “alienar” e
tornar as pessoas meras consumidoras dos proditodados na midia, como bem frisava a
Escola de Frankfurt, é perigoso. A midia, em cquatrida, tem um papel muito mais extenso
do que o de alienar e/ou tornar as pessoas coriasniida forma opinido.

Mas, até que ponto tudo isto é bom? N&o se saheyUestao aqui tratada nao é esta.
Busca-se analisar o papel da midia e suas mediagdeslacdo ao Pe. Fabio de Melo, sendo
que, para BARBERO, media¢cfes sdo espacos, forma®menicacdo que estdo entre a
pessoa que ouve um programa e o que é dito nogmagiOu seja, entre um “produtor” e um
“receptor”, entre o que Martin-Barbero chama ddifieslo e resposta’, existe um denso

espaco de tudo o que configura a cultura cotidj2080).



Igreja, Midia e Pe. Fabio de Melo

Pe. Fabio de Melo j& vendeu mais de um milhdo de €D todo o Brasil. Mas, por
gué? Por gue prega palavra de Deus, sabe evangefala bem, é carismatico ou por que
tem uma boa aparéncia? Ou ainda seriam todos est@sentos coligados?

E preferivel a segunda opcao. E isto serve de mta a midia, principalmente a
televisiva, que venera imagens, o espetaculo.

O culto perde o mistério do sagrado para revestide transparéncia da
midia, onde a imagem é tudo. Repete-se, nas Igeejidgica da sociedade
do espetéculo. A participacdo ocorre no nivel dagem. Isto &, assiste-se a
um espetaculo, com suas logicas, abdicando-se deigscdo ativa na
comunidade. (GOMES, 2007, p. 9)

Gomes analisa, ainda, que ndo ha, ndo mais, rmaaigéncias por parte das pessoas
gque assistem a um programa televisivo, a ndo sgariicipacdo destes individuos pelo
consumo dos bens oferecidos. Diz ele que “os baimggosos séo oferecidos em casa, (...) de
acordo com a necessidade do cliente” (idem). Orainoa faz um alerta.

A utilizagdo indiscriminada dos meios tem o0 seucpreEstes possuem
linguagens, leis e processos que devem ser obserpada que os objetivos
sejam alcangados. O desafio que se coloca para smiceles que utilizam
macicamente a midia em seu trabalho pastoral érdiscse existem

diferengas significativas entre as duas linguageos dois processos. Ainda
mais, devem identificar a linguagem e o processoimgnte. Caso contrario,
ainda que pense que esteja utilizando os meiosooheiricagdo para um
trabalho sério de evangelizacdo, o agente de phstera dominado pelas
leis da midia e seu objetivo ndo seré alcancadiem(ip. 9-10)

Compete aos membros de pastorais, que utilizamda mbundantemente, saberem
distinguir o espetaculo, que a midia muito utikra seus programas para obter audiéncia, do
que é realmente evangelizacdo nos meios de congdnica

E bem verdade que esta ndo é uma tarefa facika aivads hoje, momento que se vive
a massificacdo da cultura, das informacdes e dageins, em que 0 que importa € vender.

Entretanto, valera a pena se o desejo de mudaagagies para tal comecarem a se propagar
desde ja.

A Receptividade do Padre na Midia

Para fazer uma analise mais detalhada sobre ativédage do padre Fabio de Melo

na midia, é importante, primeiramente, verificare ga recepcdo de todos os produtos
midiaticos é complexa, conforme analisa THOMPSON:
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A recepcdo e a apropriacdo dos produtos da midiapsdcessos
sociais complexos em que individuos — interagindm @utros e

também com os personagens retratados nos progradés sentindo
as mensagens de uma forma ativa, as adotam cardestitiversas e
as usam diferentemente no curso de suas vidasleéSimgnte ndo é
possivel inferir, das caracteristicas das mensageas midia

consideradas em si mesmas, 0s variados aspectogralmessos de
recepgéao. (1995, p. 153)

Ou seja, quando uma pessoa compra um CD, vai shom, compra uma revista em
gue o seu “idolo” estd estampado na capa ela dst@lguma maneira, sendo ativa e
interagindo positivamente com o que viu na midia éxemplo € o fato de Fabio de Melo ter
vendido mais de 1, 5 milhdo de coépias, em 11 CRsaglos, ultrapassando o cantor padre
Marcelo Rossi, principal recordista no segmentigiodo até entao.

Pe. Fabio de Melo é, além de cantor e compositsecriter, tendo seis livros
publicados, e professor Universitario de Teologiam especialidade em Antropologia
Teoldgica (o contexto do humano & luz do sagrdd@)ém disso, até junho deste ano, o
padre ja teve cerca de 50 shows realizados nol Brasi exterior, excluindo outros eventos
religiosos, como celebragdes de missas e peregesac

Pode-se perceber, entdo, que hoje, no novo cedari®ds-Modernidade - nome
aplicado a lenta transformacgé&o cultural emergeasesnciedades ocidentais, uma mudanca de
sensibilidade (HARVEY, 2003, p. 45) nas ciénciaares desde os anos 50, quando por
convengao se encerra o0 modernismo — 0os padresrodliparsas posi¢des, possuindo, assim,
inUmeras peculiaridades e profissbes, sendo cant@ampositores, escritores etc. nao
deixando suas vocacdes de padre serem abalad&a@iptatos. Muito pelo contrario. Estas
especialidades acabam sendo acréscimo para aagdalstal deles. O proprio padre explica,
na reportagem de Pedro Soares, a vida sacerdotglemive: “Para mim, ser padre é, antes
de tudo, um jeito de ser. Tudo aquilo que eu fagmé@esdobramento de ser padre” (2008).

Estas mudancas na Igreja, por meio das alteragdesida e da propria formacdo dos
padres, que passam a ter uma agenda lotada, camalisado neste artigo, ndo sendo muito
diferentes dos outros cantonesp starsdo momento, pode ser entendida como uma analise
de véarios mundos num s6. Ao mesmo tempo em quacesdotes celebram a missa, isto ndo

os impede de serem cantores, compositores, egsiifmmofessores etc.

Padre Fabio de Melo e o Publico

’ Entrevista concedida ao Programa do J6, da RedmGio dia 22 maio 2009
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Como definir estas agdes religiosas que estamdazeom que pessoas que outrora
ndo possuiam religido ou a tinham intimamente,codhiecendo outras, passem a alterar seus
modos de ver o mundo religioso, come¢ando a sealesn na sua religido e até mesmo

passem a conhecer outras?

Talvez a resposta seja mais complexa do que se jpoaginar. Percebe-se, durante
toda a andlise deste artigo, que a midia possul pelevante para as transformacdes sociais
existentes. Mas, também, a propria sociedade, gssapa ter uma visdo mais critica perante
os fatos sociais, devido aos fatores acima anaigsad

Por que padre Fabio de Melo faz tanto sucesso™“€le® meu modo de pensar
mudou. Eu procurava a religido, mas me amarguravitonsom a situacdo dificil que eu
estava passando” (RIBEIRO, 2009, p. 15). Estamalise de uma professora que assistiu ao
show do referido padre, em Belém.

Para ela, o contato com o padre a fez mudar hastdas palavras da professora, na
mesma entrevista: “Eu ouvi e gostei. Fui me insrdo e buscando mais material sobre o
trabalho dele. Achei livros, palestras e mais nasstambém. As letras falam de Deus, falam
para nos ndo desistirmos da vida e isso tocou oco@gao” (idem).

A referida personagem trocou até de TV a caboasé @ssistir semanalmente a um
programa apresentado pelo padre. Aqui estd um peleeante a ser analisado: a importancia
e o0 papel definitivo que a midia possui, ao mudarcostumes e habitos da sociedade,

principalmente a midia televisiva que é a que,almuie, possui propor¢des maiores.

Para quem, de fato, sente-se melhor com as merssdgs padres cantores, como a
entrevistada acima, ndo ha muito problema. Quanéktocopossui propor¢cdes maiores, ou
seja, quando uma pessoa vai a um show de um paeinasaporque ele canta bem ou porque
€ bonito, sendo esta andlise influenciada pelossyi®# comunicagcdo de massa, a situacao se
torna mais grave. Agora, como analisa GOMES, “airnmma religido e poder apropriar-se
da manipulagcdo dos meios de comunicacdo condic@rautoconsciéncia pessoal e a
identidade social”. (2007, p. 6)

Para a comunidade eclesial, o papel da midia,onmais hoje, com todas estas
mudancas aqui colocadas, é muito relevante. Eéatrdela, principalmente da televisiva, que
as pessoas passam a conhecer outras pessoascaseste padre Fabio de Melo, que em

outras situacdes jamais poderia ser popular. Enapassam a gostar ou ndo de seu trabalho
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(na maioria das vezes a resposta se torna positi&¥anesmo pelo modo como a imagem do
padre, na midia, € transmitida para as pessoas).

E relevante analisar que, ao perceber a imensgoa@o que a midia televisiva
alcanca, os individuos nela inseridos comecampeesmver em muitos fatores, como explica
THOMPSON: “Hoje a cuidadosa apresentacao pessaaleddos outros cuja fidelidade deve
ser constantemente sustentada, e cujo apoio éngitéd requerido de tempo em tempo, mais
gue uma opcao, € um imperativo para os lideresiquaie os aspirantes a vida politica”.
(1995, p. 124)

Diria mais. Thompson analisa a questdo da apwesEnt pessoal, ou seja, da
visibilidade dos personagens na midia, com relap&olideres politicos e os afins. Porém, é
relevante levar em consideracdo que, com os padespirantes a vida religiosa, a histéria
ndao muda muito. A visibilidade continua ativa, podie ter proporgdes maiores, por se tratar

de um padre.

Um exemplo desta analise é o discurso citado iantente que demonstra um pouco
do perfil do padre Fabio de Melo: um icone religi@pie sabe se expressar, evangelizar e
possui indmeras outras qualidades, muito bem eagidar pela midia. Ou seja, a questao da
visibilidade na midia ndo se resume a lideresipoditou até mesmo a religiosos. A maioria
das pessoas, quando se apresenta em um programaicmidmostra uma cuidadosa
apresentacado pessoal. Isto se justifica pelo fatonédia possuir proporcdes desmedidas
(principalmente a televisiva), fazendo com queraagens possam ser vistas por qualquer
pessoa, em qualquer lugar.

Consideracdes Finais

Esta analise, mais aprofundada com um icone getigila atualidade: padre Fabio de
Melo, surge como uma provocacdo para outros estpdsteriores, ao se perceber que a
midia possui papel de suma relevancia, capaz damhadbitos e costumes de uma sociedade.

A televisdo, mais especificamente, pode ser atisle duas maneiras: a0 mesmo
tempo em que o ser humano pode assistir a um pnagievisivo, religioso ou néo, e ter a
capacidade de critica-lo, ter uma andlise crittdaeso mesmo, refletindo sobre tal, ele pode,

também, ser apenas mais um consumidor de cultorapassificador da cultura midiatica.
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SARTORI frisa que o0 homem mudou sua capacidadentender e compreender o
mundo. Ele atrofiou. “... No fim do século XXhmmo sapiengntrou em crise: uma crise de
perda de sabedoria e de capacidade de conhec@®7,(ft. 48) E tudo isto, para ele, devido
ao surgimento e progresso da televisdo que ajusmwdo teve papel crucial, para este
acontecimento, devido aos inUmeros fatores acirabsados. Sartori também acredita que a
falta de leitura ocasionou na mudanca dos habiiiod dos adultos, e no cotidiano das

criancas que, desde muito pequenas, se veem “tgaddrente de um aparelho de TV.
Ja THOMPSON vé uma alternativa. Nas palavras dele:

(...) a recepcao deveria ser vista como athadade:ndo como algo
passivo, mas, o tipo de pratica pelas quais owithahs percebem e
trabalham o material simbdlico que recebem. No gsse de
recepgdo, os individuos usam as formas simbdliGaa ps suas
proprias finalidades, em maneiras extremamentesadzs e
relativamente ocultadas, uma vez que estas pratiéas estdo
circunscritas a lugares particulares. (...) Aléresdj 0s usos que 0s
receptores fazem das matérias simbodlicas podem rgdive
consideravelmente daqueles (se é que houve) pensadqueridos
pelos produtores. Mesmo que os individuos tenhajug® ou quase
nenhum controle sobre os conteddos das matéridssias que |he
sao oferecidas, eles os podem usar, trabalhataboear de maneiras
totalmente alheias as intencdes ou aos objetivas piodutores.
(1995, p. 42)

Com certeza, esta analise de Thompson seria bpdeaa sociedade consumidora e
massificadora de cultura do século XXI. Porém,deafato, veracidade quando se diz que a
televisdo ora € ativa, alienando e moldando asopssgomo se estas fossem suas
personagens, ora € passiva, ao existirem prograu@estao de acordo com o que o publico

realmente quer, procura e deseja assistir.

Pe. Fabio de Melo se adéqua nesta analise. Ao mesnpm em que uma pessoa pode
se sentir tocada com a mensagem transmitida peliee gasair para comprar seu mais novo
langamento, ela pode apenas assistir ao seu pragratapois desligar a televisédo e voltar a
sua vida cotidiana. Ou seja, ndo se influencian psio. Ou ainda pode haver outra pessoa,
como a citada na entrevista, que é capaz de meda¥ d cabo sO para assistir ao programa

do icone religioso.

O que importa, como analisa Barbero, € a questdultizra de cada um, do espaco

gue se vive, dos costumes, da proépria religido shdditos de cada individuo. Ninguém é
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igual a ninguém. Enquanto uns se deixam influenp&los produtos e pelas mensagens
divulgados pela midia, outros apenas ouvem e veesno anais uma informacao secundaria
que nada acrescentara em suas vidas. E bem vegdadesta segunda opgdo &, algumas

vezes, a mais almejada e a menos realizada.

Mas, serd que a midia possui mesmo todo esse podesi® pessoas possuem o poder
diante da midia? Resta apenas tentar, sempre janaestanalisar e estudar a respeito dos
mass mediaou seja, indagar se os individuos sao realmawt#upos alienadores, ou quem
sabe, se 0s meios de comunicacdo ndo sédo os akenadistoria.

E bem provavel que nem o tempo encontre uma respostreta para ardua questso.
Mas, valera a pena se, pelo menos, continuarerstodaos e, por conseguinte, as buscas pela

(s) resposta (s).

O mais importante em tudo isto € que a Igreja @adlente, sempre, utilizar
adequadamente os meios de comunicagao para evangkdimelhor forma possivel a todos,
passando sempre a mensagem necessaria e sabdirdo adgiretamente 0s seus meios de
evangelizagdo, como Padre Fabio de Melo,mass medias
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